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АННОТАЦИЯ
Различным проблемам предпринимательства посвящено значительное количество научных 

работ. Однако в юридической литературе недостаточно внимания уделяется исследованию 
ценностей предпринимательской деятельности. Автором в статье проведен анализ различных 
подходов к пониманию предпринимательской деятельности, в результате чего обосновывается 
наличие следующих ценностей предпринимательства: благополучие и процветание государства, 
гражданский мир и согласие, свобода экономической деятельности, самостоятельный и рисковый 
характер предпринимательской деятельности, ответственность предпринимателя за результаты 
предпринимательской деятельности. Проведенное исследование нормативных правовых актов 
позволило автору отдельно выделить конституционные и отраслевые ценности предпринимательства. 
Кроме того, автором проанализированы направления государственной политики в области 
предпринимательства. Показано наличие экономических и юридических гарантий, которые можно 
признать способами, средствами обеспечения ценности предпринимательской деятельности. 
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ABSTRACT
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Сложившиеся на сегодняшний день разно-
сторонние подходы к правовому регулированию 
предпринимательской деятельности влекут необ-
ходимость не только их теоретического осмысле-
ния в юридической науке, но и пристального вни-
мания к их конкретным сходствам и различиям. 
Даже краткое описание позволило нам выделить 
перечень признаков, по которым происходило 
сравнение. В первую очередь это отношение го-
сударства к свободной экономической деятельно-
сти человека. С этих позиций мы видим подходы, 
поддерживающие и, наоборот, противодейству-
ющие этой экономической свободе. Отношение к 
этой свободе и определяет цели концепции, которые 
всегда рассчитаны на общественную поддержку.

Общественное участие в достижении целей 
концепции не является чем-то стихийным и не-
предсказуемым, т. к. ценности конкретного обще-
ства могут быть выявлены и обозначены.  Раз-
умеется, это сделать необходимо для успешной 
реализации любого общественного проекта, 
и практика целенаправленной общественной под-
держки тех или иных концепций предприниматель-
ской деятельности есть. Еще в 1912 г. российское де-
ловое сообщество приняло свой первый этический 
кодекс «Семь принципов ведения дел в России», 

а в 2004 г. на VIII Всемирном Русском Народном 
Соборе принят Свод нравственных принципов и 
правил хозяйствования [1, с. 216]. 

Сложность в определении ценностей предпри-
нимательства связана с тем, что при определении 
государственной политики в этом направлении 
следует принимать во внимание неоднородность 
российского общества. Это вынуждает учитывать 
ценности тех сообществ, которые и оказывают 
влияние на реализацию тех или иных государ-
ственных мер. Соответственно, для реализации 
государственной политики необходимо не только 
выявление, но еще и согласование этих ценностей. 
Наиболее просто это сделать для людей одной 
культуры. В этом смысле одной из целей правово-
го регулирования является выработка и поддержа-
ние общей культурной среды для взаимодействия 
между всеми участниками предпринимательских 
отношений. На это, в частности, направлено за-
крепление деловых обычаев в качестве источни-
ков предпринимательского права. 

Мы можем выделить те сообщества, которые 
ждут конкретных результатов от вырабатыва-
емой государственной политики в сфере пред-
принимательства. Разработка концепции как ос-
новы государственной политики ведется не на 
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пустом месте. Все вовлеченные в данный про-
цесс участники воспринимают концептуальные 
положения уже со сформировавшейся «системой 
ценностей», или, другими словами, с собственной 
культурой. Очевидно, что чем легче и гармонич-
нее концептуальные ценности согласовываются 
с уже имеющимися у участников, тем легче про-
исходит реализация государственной политики, 
без внутреннего сопротивления и непонимания 
происходящего. При наличии расхождения между 
выявленными и предлагаемыми ценностями госу-
дарственная политика должна быть направлена на 
устранение противоречий. Лишь после принятия 
ценностных установок людьми, после изменения 
«субкультуры» возможно говорить о проведении 
концептуальных положений в жизнь. Основные 
направления государственной политики в области 
предпринимательства должны последовательно и 
непротиворечиво отражать образы деловой куль-
туры, создавать условия для принесения ощути-
мой пользы человеку, принявшему новые ценно-
сти, ставшему предпринимателем.

Официальные юридические документы, да и 
монографические исследования, за редким исклю-
чением [2, с. 29; 3, с. 20], умалчивают о ценностях 
предпринимательства, которые, например, могли 
бы быть выражены в правовых принципах. Эти 
ценности приходится искать и выявлять в положе-
ниях концепций, тогда как при их четкой легити-
мации мы получили бы объективные критерии для 
оценки концепций. Дополнительной причиной 
«молчания» о ценностях предпринимательства 
выступает довлеющий «экономический» подход к 
определению предпринимательской деятельности 
в ГК РФ, где целью выступает прибыль. Прибыль 
же подлежит только количественным, но не нрав-
ственным оценкам. Подобный подход упрощает 
правотворчество, но делает непредсказуемым ре-
зультат правового регулирования.

Ценности первых концепций предпринима-
тельского права основывались на ценностях 
тех людей, которые предлагали практический 
материал для этих концепций, т. е. ценности 
предпринимателей. Какими ценностями руко-
водствовали они? Эти ценности представлены 
нам в многочисленных описаниях личностей 
зарождающегося класса предпринимателей из 
художественной литературы (Е. А. Лопахин 
в пьесе А. П. Чехова «Вишневый сад» и др.), в 
документальных биографиях и жизнеописани-
ях [4, с. 206; 5, с. 233; 6, с. 55]. Однако вряд ли 
литературные произведения могут быть при-
знаны вполне точным и объективным описани-
ем действительности. На сегодняшний день на-
блюдается острый дефицит социологических 
[7, с. 25] и психологических [8, с. 23] данных об 
этом предмете. Тем не менее наличие обществен-
ных организаций и политических партий, объе-
диняющих предпринимателей, свидетельствует о 
том, что общие ценности существуют, могут быть 
выявлены, сформулированы и положены в основу 
федеральной государственной политики.

Какие же общие ценности были и есть у пред-
принимателей? Зачастую предприниматели – это 
люди, выбившиеся в свет и ставшие состоятель-
ными благодаря личным способностям, развитым 
на поприще нового для своего времени дела. Дело 
это получило конкретное юридическое содержа-
ние лишь в период НЭПа как «управление и экс-
плуатация предприятием».

Понятие «предприятие» стало объединяющим 
для таких понятий дореволюционного права, как 
«фабрики», заводы» и «мануфактуры». Руковод-
ство предприятий, получивших особо благодат-
ную почву для развития в период промышленной 
революции XX–XXI в., и составляло новый класс 
российского общества – буржуазии. В том числе 
и ценности этого класса привели Россию к той 
экономической мощи, которая была достигнута к 
Первой мировой войне. Однако дальнейшее раз-
витие событий показало, что ни буржуазия, ни 
весь правящий класс не смогли сохранить власть 
в стране и накопленное богатство в условиях от-
крытого гражданского противостояния. И это за-
кономерно для класса буржуазии, их способности 
получили в жизни другое применение. Важно раз-
личать и учитывать ценности предприниматель-
ства, а также ценности других сообществ (армии, 
духовенства, чиновничества и др.). Каждому из 
этих сообществ присущи собственные ценности, 
зачастую противоречащие друг другу, но сила го-
сударства – в их сочетании для достижения про-
цветания страны. История предлагает примеры, 
когда непререкаемый авторитет и засилье одного 
сообщества приводили к гибели всего государства. 
В этой связи ценности предпринимательства 
должны быть соотнесены с ценностями всего рос-
сийского (гражданского) общества и только после 
этого получить концептуальное или законодатель-
ное закрепление.

Следует учитывать, что запрет, делегитимация 
ценностей того или иного сообщества приводит к 
непредсказуемым изменениям в структуре всего 
общества и государства в целом. Ценности совет-
ского общества были сформулированы именно как 
антитеза ценностям общества буржуазного. Одна-
ко такие «буржуазные» ценности, как хозяйствен-
ная самостоятельность, собственное дело, нако-
пление капитала, не исчезли из жизни советских 
граждан, а стали скрытыми, ушли в «тень», поро-
див уникальное для всего мира явление «теневая 
экономика». Таким образом, ценности очень плохо 
поддаются регламентации, а в случае запрета они 
просто уходят из вида и живут в сознании и прак-
тике «теневых» сообществ как «понятия».

Отказ от идеологических запретов, закрепле-
ние в Конституции РФ экономических свобод, 
расширение правоспособности российских граж-
дан создали условия для развития предпринима-
тельства. Начиная с 90-х годов XX века мы видим 
не только стихийное возрождение предпринима-
тельства, но и поиск мер государственного управ-
ления этой сферой, что отразилось в концепциях 
различных законов. Анализ официальных доку-
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ментов отражает не только и не столько ценно-
сти предпринимателей, сколько закрепляет обще-
государственные ценности в этом направлении. 
В силу же того, что основной формой закрепления 
избраны нормативно-правовые акты, эти ценности 
сформулированы как ценности правовые или по-
литико-правовые [9, с. 256]. Сформулированные 
именно так, они входят в иерархию государствен-
ных ценностей, соотносясь с ценностями других 
сообществ, государства и гражданского общества 
в целом. В наиболее широком смысле аксиология 
предпринимательства в современном обществе 
слагается из следующих составляющих:

 – Ценности предпринимателя как человека, но-
сителя определенной культуры (личные ценности). 
Отражением ценностей на индивидуальном уровне 
выступают цели и порядок осуществления пред-
принимательской деятельности данным лицом;

 – Ценности предпринимательского сообще-
ства, представителями которых выступают раз-
личные общественные организации и полити-
ческие партии. Данные ценности находят свое 
закрепление в традициях предпринимательской 
деятельности (обычаях и обыкновениях делового 
оборота (ст. 5 ГК РФ)), общественных и политиче-
ских платформах соответствующих объединений;

– Государственные (правовые) ценности в сфе-
ре предпринимательства. Отражением этих цен-
ностей выступают государственные концепции, 
принципы (основные направления) государствен-
ной политики, нормативно-правовые акты, судеб-
ные решения и другие официальные документы.

Личностный уровень предпринимательских 
ценностей наименее изучен и оценен, хотя и наи-
более важен. Основные наработки в этой области 
принадлежат социологии [10, с. 51]. Однако, на 
наш взгляд, основной движущей силой в этом на-
правлении должна стать психология, т. к. именно 
эта наука изучает человеческую деятельность наи-
более предметно. Можно утверждать, что основная 
личностная ценность предпринимательства состо-
ит в том, что эта деятельность позволяет человеку 
выжить самому и членам его семьи. Поскольку эта 
связь предприимчивости и человеческой жизни 
будет сохраняться, постольку будут действенны и 
значимы для человека все остальные ценностные 
уровни. В противном случае все остальные ценно-
сти так и останутся идеологическими, правовыми 
или общественными, но никогда не станут настоя-
щими, определяющими цель и смысл жизни чело-
века, выбравшего для себя путь предпринимателя. 

Ценности предпринимательского сообщества 
(корпорации) изначально рассчитаны на опреде-
ленный круг предпринимателей. В зависимости 
от возможностей той или иной корпорации ее цен-
ности могут быть легитимированы, в том числе и 
посредством лоббизма. Объективные различия в 
ценностях, а следовательно, и в интересах сооб-
ществ учитывает и законодатель, выделяя соответ-
ствующие группы предпринимателей (например, 
малые и средние). Успехи того или иного предпри-
нимательского объединения могут привести к уси-

лению их роли в политической жизни страны, а их 
ценности сделать доминирующими в государстве 
или отдельной сфере деятельности. В то же время 
как личные, так и корпоративные ценности могут 
быть скрытыми, что требует дополнительного ана-
лиза при оценке их объективности.

Наиболее объективный характер имеют госу-
дарственные ценности в сфере предприниматель-
ства именно в силу их нормативного закрепления 
и постоянного использования в рамках юриди-
ческой практики. Однако в российском законо-
дательстве именно как «ценности» те или иные 
положения не определяются. Для их закрепления 
избраны различные юридические конструкции, 
что затрудняет поиск, а ценности, выявленные пу-
тем толкования, спорны и неочевидны. 

В зависимости от источника закрепления мож-
но выделить конституционные ценности предпри-
нимательства:

– Гражданский мир и согласие (Преамбула Кон-
ституции РФ);

– Благополучие и процветание государства 
(Преамбула Конституции РФ);

– Свобода экономической деятельности (ст. 8, 
34 Конституции РФ). В Грузии данному положе-
нию посвящен Органический закон об экономиче-
ской свободе 2011 г. [11], т. е. это неконституцион-
ный уровень.

На наш взгляд, именно эти положения из мно-
гочисленных конституционных гарантий могут 
быть признаны правовыми ценностями предпри-
нимательства на федеральном уровне. При этом 
личные и корпоративные ценности могут и не со-
держать указанных выше понятий, однако в слу-
чае выхода предпринимательской деятельности за 
пределы личного или корпоративного масштаба 
она должна отвечать государственным ценностям.

Остальные экономические и юридические га-
рантии (частная собственность, конкуренция, су-
дебная защита, право на объединения и др.) могут 
быть признаны способами (средствами) обеспе-
чения этих ценностей. Соотнесение ценностей и 
средств должно проводиться по их значимости для 
предпринимательской среды. Ценности выступа-
ют наиболее консервативными и неизменными по-
ложениями, тогда как средства носят вторичный, 
производный характер. Цель правовых средств – 
обеспечить наиболее эффективное достижение 
личных целей предпринимателя. Цель правовых 
ценностей – создать и закрепить общую культуру 
отечественного предпринимательства [12, с. 216, 
13, с. 101–104]. 

Отраслевые ценности предпринимательства за-
креплены прежде всего в специальных (именных) 
законах, содержащих в своем названии указание на 
предпринимательскую сферу. К «именным» зако-
нам в сфере предпринимательства можно отнести 
5 федеральных законов [14–18]. Практически все 
они посвящены различным мерам государствен-
ной поддержки и защиты предпринимателей. Это 
демонстрирует ценность предпринимательства 
для государства и заботу о нем, но не предлагает 
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ценности для занимающихся предприниматель-
ской деятельностью. Деятельности же предпри-
нимателей или их объединений не посвящено ни 
одного специального акта, что свидетельствует о 
достаточности общей нормативно-правовой базы 
с выделяемыми особенностями. Есть ряд норма-
тивно-правовых актов, которые в названии своих 
внутренних структурных элементов используют 
указание на предпринимательство. Таких актов 
намного больше, чем «именных», к ним, в част-
ности, относятся практически все кодексы Россий-
ской Федерации. 

Наибольшее значение в отраслевом регулирова-
нии предпринимательской деятельности приобре-
тает Гражданский кодекс Российской Федерации. 
Это проявляется как в легальном закреплении ряда 
основных понятий предпринимательского права, 
так и в том, что учебники по предприниматель-
скому праву в качестве его принципов называют в 
большинстве своем принципы гражданского пра-
ва [19, с. 545; 20, с. 624]. В действительности это 
значит, что предпринимательское право до насто-
ящего времени еще не устоялось в своих основах. 
Возможно, юриспруденция в форме предпринима-
тельского права отразила ту часть, действительно-
сти, которая не может быть полностью выявлена 
юридическими средствами познания по самой 
природе этой действительности. Как мы видим, в 
работах Л. И. Петражицкого предпринимательство 
выражается психологическими категориями и мо-
жет быть описано на поведенческом уровне как 
проявление некой «внутренней силы» [21, с. 307]. 
Юриспруденция была призвана придать средства 
для развития этой силы, являющейся проявлением 
силы к жизни, направления ее в формы, полезные 
и не разрушительные для окружавшего общества. 
В этом смысле мы разделяем позицию большин-
ства ученых о вторичном и производном характе-
ре предпринимательского права (Ю. К. Толстой, 
В. П. Мозолин, В. Ф. Попондопуло, Е. А. Суханов 
и др.). Однако практически полное единодушие в 
этом оставляет открытым вопрос: а что же лежит 
в основе этой «вторичности»? Например, по мне-
нию Ю. К. Толстого, в основе лежат нормы граж-
данского и административного права, а по мнению 
других указанных выше авторов – только граждан-
ского. Популярной темой для научных дискуссий 
по этому предмету являются вертикальные и гори-
зонтальные отношения.

ГК РФ не выделяет каких-либо отдельных 
структурных элементов в своем содержании для 
объединения положений предпринимательского 
права. Это объясняется тем, что гражданское за-
конодательство закрепляет ценности гражданско-
го общества в целом, не акцентируя внимания на 
тех или иных сообществах. Однако полностью из-
бежать различий невозможно. В частности, можно 
выделить такие упоминаемые в ГК РФ группы, как 
иностранцы и лица без гражданства, несовершен-
нолетние, предприниматели, потребители и др. 
С учетом установленных особенностей на всех 

указанных «лиц» распространяются общие прин-
ципы гражданского права. 

ГК РФ в своем тексте под «ценностями» по-
нимает материальные объекты, а не какие-либо 
нравственные установки. В связи с этим, как и в 
Конституции Российской Федерации, эти ценно-
сти следует выявлять из толкования соответству-
ющих правовых норм. Возможно выделить те по-
ложения, которые считаются сущностными для 
определения предпринимательской деятельности:

– Самостоятельность (ст. 2, 5 ГК РФ);
– Ответственность (ст. 23, 401 ГК РФ);
– Риск (ст. 2 ГК РФ).
Как мы видим, отраслевые ценности предпри-

нимательства частично развивают конституцион-
ные, но в большинстве своем являются оригиналь-
ными и утвержденными только ГК РФ.

Анализ аксиологии предпринимательства сви-
детельствует о его меняющемся значении в исто-
рии России. Изменения касаются только правовых 
ценностей, утверждаемых на государственном 
уровне и зависящих от политической конъюнкту-
ры. На личном и корпоративном уровне ценность 
предпринимательства не закреплена норматив-
но, а зачастую и не осознается либо подменяется 
экономической категорией «прибыль». Ценности 
предпринимательства должны лежать в основе 
государственной политики, выступая критерием 
оценки пользы предпринимательской деятельно-
сти. В этом случае у предпринимательства есть 
возможность стать не просто признаваемой и 
поддерживаемой частью российского общества, 
а объединяющей силой и экономической опорой 
государства.

В результате исследования нами предлагаются 
следующие ценности предпринимательства:

1) благополучие и процветание государства;
2) гражданский мир и согласие;
3) свобода экономической деятельности;
4) самостоятельный и рисковый характер пред-

принимательской деятельности;
5) ответственность предпринимателя за резуль-

таты предпринимательской деятельности.
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